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Thema

Mediale Verganglichkeit

Galt bis vor kurzem noch der Satz »Das Internet vergisst nieg,
boomen derzeit Anwendungen, die Inhalte nur fiir einen
begrenzten Zeitraum zur Verfiigung stellen, allen voran die App
Snapchat. Mittlerweile liegt der geschatzte Marktwert des 20m
an den Start gegangenen Dienstes, dessen Logo einen kleinen,
weiBen Geist auf gelbem Grund zeigt, bei 17,8 Mrd. Euro (Juni
2016). Der Erfolg von Snapchat (200 Mio monatlich aktive Nut-
zer; Stand Juni 2016) bringt die Big Player dazu, mit dhnlichen
Funktionalitaten nachzuziehen.

Wie kann der neue Trend Einfluss nehmen auf unsere Kom-
munikation? Sind die Inhalte wirklich unwiderruflich geléscht?
Welche Auswirkungen sind noch méglich oder denkbar?

Kann langfristig auch unsere Vorstellung von Zeit als sozialem
Phanomen bzw. Konstrukt beeinflusst oder verdndert werden?
Wird das Paradigma vom nie vergessenden Internet von einem
neuen Paradigma, das nur auf den Augenblick setzt, abgeldst?
Und aus der Perspektive der Unternehmenskommunikation:
Was ist mit Snapchat et al. machbar? Wie lassen sich die neuen
Dienste fiir die Kommunikation von Unternehmen und anderen
Organisationen nutzbar machen?

Der vierte Abend der Unternehmenskommunikation des Kom-
petenzzentrums Corporate Communications der Hochschule
Neu-Ulm setzt sich mit diesen Fragen auseinander.
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Das Kompetenzzentrum Corporate Communications

ist eine Forschungseinrichtung der Hochschule Neu-

Ulm (HNU) und besteht aus den Professoren Dr. Markus

Caspers, Andrea Kimpflinger, Dr. Julia Kormann

und Dr. Ulrike Reisach, die von der wissenschaftlichen
Mitarbeiterin Sibylle Schulz unterstiitzt werden. Die Abende der
Unternehmenskommunikation greifen aktuelle Themen der Unter-
nehmenskommunikation auf, analysieren diese mit

namhaften Referenten aus Wissenschaft und Praxis

und bieten ein Forum zur Diskussion.

Anmeldung

Bitte per Mail an: sibylle.schulz@hs-neu-ulm.de
Anmeldeschluss: 05.10.2016

Teilnahmegebiihr

Pro Person kostet die Teilnahme 50 Euro

Fir Angehérige und Studierende der HNU ist die
Veranstaltung kostenfrei

Kontakt

Sibylle Schulz, wiss. Mitarbeiterin, 0731-9762-1518
www.hs-neu-ulm.de/cc



