Verbraucherorientierung in der medialen
Erndhrungskommunikation & Medienrecht
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Projekte / Masterarbeit

Durch die Masterarbeit kdnnen vielfaltige Fragestellungen
im Bereich der Medien- und CSR-Kommunikation wissen-
schaftlicher analysiert werden. Dies kann mit Praxisbezug
in einem Unternehmen erfolgen oder aber im Rahmen
eines rein wissenschaftlichen Projektes.

Folgende magliche Themenfelder kdnnten Kerninhalte
einer Projekt- oder Masterarbeit darstellen: Medienreso-
nanzanalyse ausgewahlter Aspekte oder Krisen der Bran-
che, Reputationsmanagement und -modelle, strategische
Kommunikationsplanung, Kommunikationsanalyse und
-controlling in Krisensituationen, Nachhaltigkeitskommuni-
kation und Nachhaltigkeitsberichterstattung etc.

Tatigkeitsfelder

* Nachhaltige Unternehmenskommunikation bzw. PR
in Unternehmen der Branche

* Pressesprecher verschiedener Organisationen / Verbande

e Agrarjournalismus

* Kommunikationsberatung

 Tatigkeiten im Feld der Neuen Medien

« Die vermittelten Kenntnisse sind auch fiir die Ubernahme
von ehrenamtlichen Tatigkeiten in Verbanden und
Berufsorganisationen nutzlich.
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= Medien- und CSR-Kommunikation

Jenseits aller inhaltlichen Kontroversen tber Produktions-
ablaufe und Wirtschaftsweisen in der Land-, Agrar- und
Ernahrungswirtschaft wird in Deutschland zunehmend
beklagt, dass es zu wenige ,echte” Kommunikatoren bzw.
PR-Manager in diesem Sektor gebe und dass auch zu
wenige Journalisten Uiber solide land-, agrar- und ernah-
rungswirtschaftliche Fachkenntnisse verfiigten.

Mit der Einflhrung des Masterprofils ,Medien- und CSR-
Kommunikation® erhalten erstmalig in Deutschland Nach-
wuchskrafte mit agrar- und erndhrungswirtschaftlichem
oder kommunikations- bzw. medienwissenschaftlichem
Hintergrund die Mdglichkeit, sich eine Doppelqualifikation
anzueignen, die sie dazu beféhigen wird, als professionelle
Kommunikatoren an den o.g. Schnittstellen im Sinne eines
ehrlichen Maklers zu wirken.

Der Studiengang richtet sich in erster Linie an Absolventen
eines B.Sc.- oder B.Eng.-Studiengangs aus dem Bereich
der Agrar- und Ernahrungswissenschaften, die sich Medien-
und Kommunikationskompetenz vor allem in der CSR-Kom-
munikation aneignen wollen bzw. diese vertiefen wollen.

Eine zweite wesentliche Zielgruppe sind Studierende

aus geisteswissenschaftlichen Studiengangen wie z. B.
Medienkommunikations-, Politikwissenschaften oder
Journalismus, die durch ihren Werdegang einen Bezug

zur Branche Agrar-, Ernahrungs-, Gartenbauwissenschaften
oder -wirtschaft nachweisen kénnen.

Masterprofil ,,Medien- und CSR-Kommunikation*“ (M.Sc.)

Projekt / Masterarbeit

Projekt / Masterarbeit

0 Wissenschaftliche Basis

Modul: Masterseminar und statistisch-methodisches Konzept
Modul: Teilnahme an Fachtagungen

Modul: Wissenschaftliches Schreiben

Modulbereich: Erganzung des Basiswissens

mit verschiedenen Wahlmdglichkeiten

e Flihrungsseminare

Kurse:

Flhrung — Kompakt (Teil 1)

Fihrung — Kompakt (Teil 2)

Personalmanagement

Rechtliche Grundlagen fir die Unternehmensorganisation
Teambuilding

Gesprachsfiihrung und Konfliktmanagement

Public Affairs

Interkulturelles Management

Besprechnungs- und Konferenzleitung

Change Management

Organisationsmanagement

Professionelles Reden schreiben

Interviewtraining

Ethik der Unternehmensfiihrung in der Agrarwirtschaft

Crossmedia
Management

Betriebl. Nachhaltig-
keitsmanagement

Fuhrungs-
seminare

©

Risiko- und
Krisenkommunikation

Methoden der Markt
und Kauferanalyse

Entrepreneurship

. Pflichtmodule Empfohlene Wahlpflichtmodule

G Fachliche / methodische Spezialisierung
= Masterprofile

Q Projekt / Masterarbeit

Zentrales Element des Studiums ist die praktische
Forschungsphase Uber zwei Semester. Als Kooperations-
partner stehen hierfur zahlreiche Unternehmen und
Forschungseinrichtungen aus dem In- und Ausland zur
Verfligung.

Folgende zwei Varianten stehen zur Auswahl:

1.) Ein Jahr lang Projekt- und Masterarbeit kombinieren
und an einem grof’en Themenbereich arbeiten

2.) Ein Projekt im 3. Semester, davon getrennt die
Masterarbeit, so dass zwei Themenbereiche
bearbeitet werden



