DIGITALISIERUNG DURCH CORONA?

Verbreitung und Akzeptanz von
Homeoffice in Deutschland

Das Wichtigste der Studie im Uberblick

In der Krise wird Homeoffice
haufiger und intensiver genutzt.

(@) der Berufstatigen nutzen mind. ab und zu (o) der Berufstatigen nutzten mind. ab und
4 3 /) Homeoffice wahrend der Coronakrise. 3 5 /O zu Homeoffice vor der Coronakrise.
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59%

der Berufstatigen nutzen aktuell
mind. mehrmals pro Woche Homeoffice.

Arbeitgeberinnen waren gut auf die
Ausweitung von Homeoffice vorbereitet.

71%

der Arbeitnehmerlnnen sehen
ihre Arbeitgeberinnen bei
erfolgter Ausweitung als sehr gut

29% oder eher gut vorbereitet.

@ sehrgut/ eher gut vorbereitet

. sehr schlecht / eher schlecht vorbereitet

Die Zufriedenheit mit der aktuellen
Situation im Homeoffice ist hoch.

8 3 (y der Homeoffice-Erfahrenen sind 7 5 (y der Homeoffice-Neulinge
O sehr oder eher zufrieden. O sind sehr oder eher zufrieden.
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@ zufriecden @ unzufrieden

PRRRREE

@ zufrieden @ unzufrieden

Arbeitnehmerinnen wiinschen sich mehr
Homeoffice nach der Coronakrise.

Ja, mehr Homeoffice

63%

Arbeitnehmerlnnen, die

Homeoffice prinzipiell

fur moglich halten.
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