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Data Driven Business Konferenz –

Big Data und KI als Grundlage  
unternehmerischen Entscheidens und Handelns

Wissen durch Praxis stärkt

Welche Rolle spielen Daten, sprich: Big Data und Künstliche 
Intelligenz generell im unternehmerischen Entscheidungs-
kontext? Wie lässt sich ein Mehrwert für eigene Kunden 
und das Unternehmen generieren? Und wie müssen Daten in 
Prozesse eingebunden werden, um damit gewinnbringende 
Entscheidungen treffen zu können?

Erfahren Sie mehr über Data Driven Business und wie  
sich datengetriebene Unternehmen einen wichtigen 
Wettbewerbsvorteil sichern können.

  11. November 2021, 16:00 – 19:00 Uhr  
Frankfurt University of Applied Sciences,  
Nibelungenplatz 1, Gebäude 4, Raum 111/112

  Anmeldung bis 08.11.2021 unter:  
www.frankfurt-university.de/d2b-konferenz 
 
Bitte informieren Sie sich hier am 10. November 2021, 
ob die Veranstaltung in der geplanten Präsenzform 
durchgeführt werden kann oder ggf. online übertragen 
werden muss. Bitte beachten Sie bei der Präsenzform 
die GGG-Regel.

Das Programm

16:15 Uhr: Impulsvortrag – Was ist „Data Driven Business“ 
Mit anschließender Diskussion. Erfahren Sie, warum  
daten getriebene Entscheidungen und Geschäftsmodelle  
erforderlich sind.
Prof. Dr. Swen Schneider, Frankfurt UAS 

17:00 Uhr: Vortrag – Data Driven Reinvention 
„The journey to reinvent your business by scaling data and 
AI from the brilliant basics to completely new business 
models.” Diskutieren Sie mit uns darüber, wie künstliche 
Intelligenz Ihren Geschäftserfolg beeinflusst. 
Uwe Trost, Senior Manager Data Science,  
Applied Intelligence Unit bei Accenture

18:00 Uhr: Online-Empfehlungen @ DataMiningCup 
Wer kennt sie nicht, die Empfehlungssysteme von Streaming- 
Diensten wie Spotify oder Netflix, von klassischen  
E-Commerce-Anbietern wie Amazon oder von Anbietern 
für contentbasierte Werbung wie Outbrain oder Plista. Am 
Beispiel eines international preisgekrönten studentischen 
Projektes wird erläutert, wie Empfehlungen generiert 
werden können.
Prof. Dr. Josef Fink, Nils-Torben Quester und Bastian Stock, 
Frankfurt UAS


