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Konsumlust und Konsumfrust.
Psychologische, soziologische und
ethische Aspekte des Konsums
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Von der Konsumlust zum Konsumfrust?
Einleitende Anmerkungen zur ,,Konsumstimmung*
Christian Bala und Wolfgang Schuldzinski

Teil I: Konsumlust und Konsumfrust

Digital gut beraten?

Curated Shopping im Spannungsfeld von Entlastung der
und Anforderungen an Kund:innen

Paul Eisewicht und Nico Maximilian Steinmann

Kaufkultur E-Commerce
Die gabendkonomische Implikation
Birger P. Priddat

Virtuelle Stilberatung als Méglichkeit der Aufforderung
zur Singularitat
Jenny Berkholz und Gunnar Stevens

Augen auf beim Kauf?
Aufmerksamkeitsbreite und impulsive Kaufe
Oliver B. Biittner und Benjamin G. Serfas

Lust und Frust des Social-Media-Konsums

Uber Verbraucherresilienz und deren Bedeutung fiir das
,Social Dilemma“

Alena Bermes und Vita E. M. Zimmermann-Janssen

Konsumverzicht, Minimalismus und well-being
Adrienne Steffen, Yasemin Bozdemir und Susanne Doppler
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Konsum unter sozialem Druck?
Der Trend hin zu nachhaltigem Konsum — und der Trend dagegen
Soonim Shin

Und was kommt nach dem Rausch?
Formen des psychischen Konsumekels
Tobias Weilandt

Teil ll: Forschungsergebnisse

Kompetent in die digitale Marktgesellschaft akkulturieren?
Katharina Witterhold

Schutz oder Verunsicherung?

Der Umgang von Verbraucher:innen mit der
Datenschutzgrundverordnung

Katja Wagner, Minou Seitz, Hanna Schramm-Klein, Michael Schuhen t
und Gunnar Mau



