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Zusammenfassung der Ergebnisse : 1/2011 und 8/2009 

Gesamtrangliste der 
DAX30-Unternehmen

(Stand 24.01.11)
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Kontakt:

Prof. Dr. Lothar Rolke
(BWL und 
Unternehmenskommu
nikation)

FH Mainz –
University of Applied 
Sciences
Kontakt: 
info@rolke.biz
Tel.: 069/52 60 66
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Zusammenfassung der Ergebnisse

Prozentuale Präsenz innerhalb der DAX Unternehmen in den verschiedenen 
sozialen Medien im Vergleich

(Stand 24.01.11)© Prof. Dr. Lothar Rolke/Patrick Djuga
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Zusammenfassung der Ergebnisse

(Stand 24.01.11)

Die Untersuchung hat gezeigt, dass die meisten Aktionen nutzerinitiiert sind.
Die Unternehmen bewegen sich teilweise noch relativ träge. 
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Facebook bei den DAX 30 Unternehmen
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(Stand 19.01.11)

Anzahl der Kanäle

Anzahl der Fans Anzahl der Karriere-Profile
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